
品牌轉型電商之路
從產地出發！

       放⼿玩⾏銷！

泉漾國際有限公司 
 
⾏銷總監：張仁豪
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計畫背景

計畫⽬標

•推動農村好物品牌識別 
•解決上架公平性的問題 
•獲得流量，感興趣的受眾⼾等數據資料 
•擁有固定的線上銷售點

⼀、 策略規劃

•前期均是藉由通路媒合與賣場短期檔銷售⽅式⾏銷  

•缺乏有效及持續性的曝光，讓消費者認識及購買 

•品牌知名度不易累積  



⼆、 2020市場趨勢



⼆、 2020市場趨勢
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貼⽂素材





臉書投放規劃



臉書投放規劃



臉書投放規劃



貼⽂素材











THANKS 


