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政策探索期 政策磨合期 政策震荡期

海关总署发布了56、57
号文，规范了跨境电子

商务进出境物品的监管、
新增了新的监管方式“保
税跨境贸易电子商务”；

根据56号文、57号文的内
容，跨境电商在广州、杭
州、深圳、郑州、上海、
宁波等试点城市按各试点

城市要求进行“跨境直
购”、“网购保税”业
务的快速发展；

•2016年3月至今，各监管部门

共出文6次。征税方式由“行

邮税”变化为“综合税”；
•监管方式由“物品管理”变化

为“货物管理”。明确了跨
境电商商品的“货物属性”；

•部分正面清单品类监管延期
一年执行；
•2017年5月12日前B2B2C入区

无需提供入境货物通关单
。

跨境电商政策发展历程

2014年 2016年



政策影响

1.5月中旬政策效应显灵，+10家企业部分商品被迫“休眠”，
电商主流产品客单价平均上涨约12%。

客单价

本数据仅供行业研讨使用，
最终解释权归萌店国际所有。



政策影响

2.保税备货逐渐“失宠” ，新政后一个月时间，SKU数量走低近10%。

本数据仅供行业研讨使用，
最终解释权归萌店国际所有。



政策影响

3.海外仓站上风口，海外保税仓格局分布发生变化，美国增速放缓，
日韩后劲强大。

SKU数量

本数据仅供行业研讨使用，
最终解释权归萌店国际所有。



政策影响

4.新政后，各电商平台纷纷补贴税率，价格变动不是很明显，百元以内
SKU数量略有下滑，母婴品类下滑较为明显。

本数据仅供行业研讨使用，
最终解释权归萌店国际所有。



中国跨境电商行业发展趋势

趋势一 客群—消费用户更加年轻化，女性消费成主力军

一二三线城市网购人群年龄性别分析

网购消费人群主要集中在15-34岁之间，随着时间的发展，90
后消费能力不断增强，其中以女性消费为主. 本数据仅供行业研讨使用，

最终解释权归萌店国际所有。



中国跨境电商行业发展趋势

趋势二 结构—B2C占比发展迅速，催生B2C与C2C协同发展

中国进口零售电商市场交易规模及增长率

随着2014年下半年进口电商零售
政策的放开，跨境电商形成爆发式
增长，增长率高达111.9%。

B2C

订单量小不稳定
需求周期明显
营销推广费用高
用户获取难度大
平台竞争激烈，客流较分散
货物来源有保障

精准对接目标用户
碎片化用户整合
营销以分享传播为主，
费用较低
正品难保障

B2C

数据来源：艾瑞咨询



中国跨境电商行业发展趋势

趋势三 渠道—移动端成为跨境电商发展的重要推动力

移动端交易额增长迅速，截至2015年
占比达55.5%，移动渗透率持续提升。

网购用户直接打开APP主页占比6成以上，
并且持续提高，大幅领先其他方式。

数据来源：艾瑞咨询



中国跨境电商行业发展趋势

趋势四 环境—市场外部环境及产业生态趋于完善，各环节发展紧密



趋势五 企业—相关辐射企业日趋成熟，良性竞争带动行业优质发展。

中国跨境电商行业发展趋势



跨境移动社交电商破局解锁：
跨境+社交+众筹分销

以“人”为核心的粉丝经济 引领跨境移动社交电商新风潮

评论、资讯

移动社交生态圈
（碎片化、即时性、生活方式表达）

网红、达人、社群
合伙人、萌主

消费者
口碑

（种草/拔草）
品牌塑造

（分享/推荐）



品牌微商、个人微商以及社群微商
逐渐融合为移动社交电商

微商平台

品牌微商
个人微商

社群微商

成长速度/规模

品牌塑造

品质保障

工具

产品运营

货源

消费者保障



未来移动社交电商6大趋势

信任
裂变

社群
为王

买卖
一体

达人
零售

萌 店 全 球 购移 动 社 交 ＋ 众 筹 分 销平台 品牌……

粉丝
经济

买卖一体未来最主流的购物方式 消费者可以是买家也可以是卖家买卖一体未来最主流的购物方式 消费者可以是买家也可以是卖家

网红
崛起



未来移动社交电商6大趋势

消费者可以是买家也可以是卖家

买卖一体



未来移动社交电商6大趋势

信任裂变



未来移动社交电商6大趋势

社群为王



未来移动社交电商6大趋势

粉丝经济



未来移动社交电商6大趋势

达人零售



未来移动社交电商6大趋势

网红崛起

网红1.0时代
文字时代

代表人物：痞子蔡

网红2.0时代
图文时代

代表人物：芙蓉姐姐

网红3.0时代
自媒体时代

代表人物：王思聪

网红4.0时代
IP时代

代表人物：papi醤



未来移动社交电商6大趋势

网红崛起

14年至15年，网红粉丝人数增长
迅速，翻了3倍有余。

消费流向主要以购物为主，占整体消费
50%以上，转化潜力较大。



移动社交电商+网红IP=？

客群精准
90后具有娱乐精神，容
易接受变化。

流量导入
星座CP组队拼团PK快速
引流。

变现能力
购买即贡献，快速分享
成团买单。



萌店

开启移动社交电商新时代
借助有效社交传播模式，帮助企业扩展营销

渠道。

通过平台解决货源，交易机制、 信任机制

以及消费者保障等核心交易问题。



首家基于“移动社交+众筹分销”的跨境电商平台，聚合2000万+

萌主，为全球优品抢占万亿蓝海新市场！

移动社交电商新渠道 聚合营销新模式 跨境销售新平台

对接千万萌主，构建去中
心化的移动营销新渠道。

大V导师+合伙人，构
建新一代移动社交电商
聚合营销新模式，助力
跨境电商穿越电商3.0
时代。

整合保税备货和海外
直邮两种模式，打造
阳光化、透明化全球
优品海外直采供应
链。

萌店国际



萌店国际交易模式图



数据说话



微盟荣誉

萌店荣获2016年度最佳微电商平台奖

萌店荣获2015腾讯全球合作伙伴大会众创新星奖

萌店荣获中国电子商务协会2015年最佳微商平台

微盟荣获2015中国最佳投资案例TOP10

微盟荣获杰出移动电商零售服务商—2015思路电商服务年度风云奖

微盟荣获2015年中国全渠道零售大会2015年最佳年度发展潜力奖

微盟荣获WeMedia2015年度创新公司榜奖

微盟荣获WeMedia2014年度最佳微信第三方服务商

微盟荣获上海商报2014年度创新工具库

微盟荣获微产业联盟2014年度微时代创新企业奖

微盟荣获中国微应用大会2013中国最佳微应用开发服务商

微盟荣获首批获微信开发者资质认证



微盟生态
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Tel：156-1865-8977

Email：sean.xiao@weimob.com

2016合作共赢

扫描二维码

下载萌店APP


